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CABARET VERT
Identité visuelle

Vile de
I'"I Charleville
L. \V&zieres

Avant propos

Un festival écologique

Pour la nouvelle édition 2020 du Festival Cabaret, une nouvelle
identité visuelle est créée. Le Cabaret Vert est un festival ouvert a
un éventail de musiques allant du rock au reggae en passant par
I'électro et le rap, le blues, il est éclectique.

* Positionné a Charleville-Méziéres dans le département des
Ardennes, il regroupe des concerts de musique, un village
associatif, différents ateliers artistiques tels que des diffusions de
courts-métrages et des expositions de peinture.

* Son nom est tiré du titre d'un poéme d'Arthur Rimbaud qui est
originaire de charleville.



Existant

Un festival écologique
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« Le poids en tonnes de matiéres organiques issues
des toilettes séches du festival ont été retraitées I’an
dernier par une plateforme agréée de compostage.

« Lancement du projet participatif « Adopte un arbre »,
une collecte de fonds qui a permis de planter 60 arbres
sur son camping.

« |l décide de se mettre aux énergies renouvelables
en coopération avec Enercoop, un fournisseur
d'électricité renouvelable et coopérative, reconnu
par Greenpeace.

SZ « Les organisateurs développent des cultures de
champignons dans les Ardennes pour, a terme, éli-
] miner tous les mégots consommeés par les 100 000

spectateurs.

Festival engageé

Un festival écologique

Depuis toujours le moteur du Cabaret Vert est |'écologie.

* Biodiversité , gestion des déchets, énergie, consommation
responsable et solidarité. Le cabaret vert c'est un tout.

* Une solidarité prend naissance, c'est un regroupement actuel qui
prone |'écologie et le respect de la nature.

« C'est I'essence méme de la prise de conscience et du changement.
* e festival devient acteur et donne I'exemple méme du changement.
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Engagement

Eco-reponsable

Le Cabaret Vert regroupe énormément d'arts, que ce soit les arts de rue, le chant, les films,

la bande dessinée et aussi les lieux et activités liés a I'écologie.

* Plus précis»ment, le Cabaret Vert ouvre ses portes aux arts de rue. Une programmation
éclectique : du théatre burlesque, des bonimenteurs, une touche de musique, de la magie,

des expositions...

*Durant 4 jours, les Ardennes accueillent donc les représentants d'une société civile
(associations, chercheurs, ONG, journalistes, citoyens ...) pro active et engagée sur la voie de
I'éco responsabilité, de la diversité et du changement. 4 jours de débats, d'ateliers comme
pour le gobelet biodégradable, de rencontres lors des tables rondes sur les especes

en voies de disparitions, de témoignages, d'expositions. L'iDéal rassemble toutes ses

activités regroupées dans une programmation.

Le festival s'engage et fait découvrir tous les arts et engagements éco responsables du

département.
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Analyse des supports

Web

Au niveau de la page d'accueil du site, on retrouve la banniere de
programmation, ou la premiere chose que I'on remarque contrairement
aux supports prints, est I'absence du nom Cabaret Vert.

On retrouve toute l'identité ainsi que les monogrammes, mais le nom n'est
plus distinctement affiché. On remarque que sur la banniere, pour contrer
a l'absence du nom, la programmation a été placée sur les extrémités,
comme secondaires, et le monogramme en gros format est placé au
centre.

Juste au-dessus de la banniére sont présents les sponsors, en tres petit
format, ainsi que le menu du site,comprenant la programmation,

la billetterie, les infos pratiques, et une section cabaret durable.

Des pictogrammes sont également présents, informant de I'accessibilité
aux personnes a mobilité réduite, aux personnes malentendantes, aux
personnes muettes ou encore malvoyantes. Les réseaux sociaux sont tout
de suite mis en avant des le dessous de la banniere, avec notamment des
petits articles sous forme d'actus.

En ce qui concerne la billetterie, on retrouve un point billetterie synthétisant
les pass restants, et ceux épuisés.

[cHARLEVILLE-WEziERes] EDED QDD Wil

INDEPENDANT & DURABLE DEPUIS 2005

LYy 900

CUNEWS ABOUT BENEVOLAT

RIVE

LOKA & THE
MOONSHINERS

DIFRACTO
DIGGIN' GROOVERS
BACK IN TIME
POPCORN PARTY
ASHER SELECTOR +
ROGER BLUES

LAZY FLOW
FLOHIO > ANNULE
OKTOBER LIEBER

GLAUQUE
COSMIC HILL
REDEMPTION
BACKINTIME

BONAVENTURE ET
DIEUMERCI

POPCORN PARTY

ASHER SELECTOR +
YAYABEE + NEBOTY
ROOTS
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Le logo

Identité 2019
RONDEUR

« Un étendard. Un motif. Graphique et Intemporel».

Voila comment le cabaret Vert décrit son nouveau logo.

- Les initiales du festival sont centrées.

- Le V est la fleche pointée sur Charleville-Méziéres et les Ardennes.

- Il est le marqueur sur la carte, le guide, le point de ralliement.

h ¢ - * Les rondeurs racontent la générosité du projet. Des cercles
qui rappellent I'atome, ce minuscule morceau de matiere.
Le constituant fondamental de toute substance.

* Des cercles pour |'énergie, pour le mouvement que nous
provoquons.

\/ Les significations qui émanent du logo dégagent un nouveau souffle

dynamique digne d'un festival avec une aussi grande notoriété.
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Gamme chromatique

UNIVERS CHROMATIQUE PRIMAIRE UNIVERS CHROMATIQUE SECONDAIRE .
Identité 2019

COULEURS PRIMAIRES COULEURS SECONDAIRES

Avec le nouveau logo et I'identité visuelle du Cabaret Vert,
des nouvelles couleurs font leurs apparitions.

* Le orange et le violet deviennent les couleurs primaires,
le jaune ocre et le noir, les couleurs secondaires.

OR NOIR VERT JAUNE + D'autres couleurs sont attribuées pour le cabaret durable
comme le vert et le jaune. Le choix des couleurs hiérarchise

c :10 c :0 cC 85 C : 3 les informations, il est donc important de déterminer chaque

M: 20 M:0 M : 43 M: 16 couleur pour chaque information.

J 149 J 0 J 96 J : 85

N @1 N :100 N : 48 N : 0

Le choix des couleurs hiérarchise les informations, il est

9c414 00000 214B25 E40D2C donc important de déterminer chaque couleur pour chaque

information.



CABARET VERT
Identité visuelle

Typographie ABCDEFGHIJKLMNOPORTUVWXYZ
i stival sooiogiaue abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Utiise sur toutes les pleteformes pour promouvoir événement 0123456789 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefgszklmnapqrﬂwwagy{

0123456789 Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPORTUVWXYZ
abcdefghijlclmnopqrstuvwxyz
0123456789 Mono
ABCDEFGHIJVUKLMNO
POORTUVWXY=
cabcdefghijklimnopgrstu
VWXYy=Z

resase7ES i
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Typographie

Logotype

Sans Serif/baton/linéale (sans
empatement)/épaisse

Aspect
Généreux/affirmé/direct/assumé/
imposante

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
07123456789 Regular
ABCDEFGHIJKLMNO

PARTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

VwXY2

0123456789 proite

11
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CHARLEVILLE-MEZIERES

cCABARETVERT.

12
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Print

Moyens de communication

Le festival comporte plusieurs élément print comme I'affiche ou les
gazette. Sur l'affiche le nom du festival et le logo sont mis en avant.
Dégradé de la colorimétrie en fond.

Centré (forme d'un sablier) I'oeil se concentre sur le centre de
I'affiche. Informations autres sur les rebord de I'affiche. La ville est
toujours dans un encadré vide.

Les livrables print:
Affiche de présentation
Abris de bus

Flyers

Billet

Programmation

Plan

Gazette
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{3

CHABArxT

PROGRAMMATION BILLETS ENLIVE! INFOS PRATIQUES CABARETDURAELE (V@0 &

TWENTY GNEPILOTS [e2locloa[osR
PROPHETS OF RAGE

ORELSAN

FOALS

1AM

ANGELE
PATTISMITH
ROMED ELVIS

CVNEWS 4 CVNEWS 3w CVNEWS 3 CVNEWS W CVNEWS ¢ CVNEWS 3w CVNEWS 3 CVNEWS W CVNEWS 3w C

102000 :
INDEPENDANT ET
el i L DURABLE DEPUIS 2005

#| C'ETAITCOOL.

(|

|

LES AGITATEURS

NINAKRAVIZ
AIRBOURNE
BERNARD LAVILLIERS
GAETAN ROUSSEL
ZIGGY MARLEY
JOHNNY MARR
COURTNEY BARNETT
AND MORE...
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Digital

Moyens de communication

Le festival est actif sur tout les moyens de communication que ce
soit sur les réseaux, le web et le print. Ce qui les rends visible au
yeux du plus grand nombre: il ne faut donc pas lésiner sur toutes les
communications.

Les réseaux sociaux occupent une grande place de la communi-
cation, il est donc important d'intégrer des publications instagram

pour informer les festivaliers avant et pendant le week-end. Que ce
soit pour le décompte du festival ou la line up.

VISIBILITE
RESEAUX SOCIAUX
INFORMATION
ACTUALITE
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La gazette

La revue écologique

Gazette: nom féminin
Ecrit périodique, donnant des nouvelles politiques, littéraires,
artistiques.

La gazette est une revue qui rassemblement des informations
diverses, des citations, des jeux et autres. Ony parle de d'art, de
musique et plein de thémes qui touche le festival. Elles possédent
une mise en page dynamique ou se méle photographies et dessins
aux styles diverses. Il y a toujours un travail des matiéres,

des superpositions et des collage.
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Communication

Un festival écologique

@ VISIBILITE
DIFFUSION

RESEAUX SOCIAUX SITE WEB

Le festival est actif sur tout les moyens de communication que ce soit sur
les réseaux, le web et le print. Cela les rends visibles aux yeux du plus grand
nombre: il ne faut donc pas lésiner sur toutes les communications.

Le choix des couleurs hiérarchise les informations, il est donc important de
déterminer chaque couleur pour chaque information.

15

INFORMATION
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Cible

un festival écologique

Le Cabaret Vert vise une large Cible de festivalier, la tranche d’age la plus présente
dans les festivals en général et au Cabaret Vert se situe entre 20 et 30 ans, participant
et soutenant I'engagement éco-responsable et écologique.

16
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Dreamnation

Un festival écologique

ELECTRONIC MUSIC FESTIVAL

 TECHND

-~ TRANCE

BASSMISI
HARD BEAT

AINVATION

21.02.23 SEPTEMBRE

T
- BSCENES
L SOARTSTE
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INDOOR 5 OUTDOC"

Dans cette affiche le logo est semblable a celui du Cabaret Vert, en effet
il est futuriste et rappelle I'univers du cabaret. L'identité posséde comme
Cabaret Vert un double Logo.

* Au niveau de la mise en page globale elle reste basique avec une illustra-
tion au centre faisant échos aux anciennes affiches

du cabaret Vert, la typographie est également modifiée

dans le méme style.

* Les codes sont assez proches alors que les deux festivals
ne font pas parti de la méme catégorie.
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Constat

Dreamnation

OREAM
NATION

CONCORDANCES

Lieu de rassemblement et de mixité
Lieu ou différents arts se regroupent
Charte graphique

Univers futuriste

Composition d’affiche semblable

DIVERGENCES

Non-engagé dans I'écologie
Non éco responsable

Non éclectique

Notoriété

CONSLUSION

lls ne pronnent pas les mémes valeurs écologiques, mais sont
étroitement liés dans leur charte et identité visuelle avec leur style
futuriste et innovante mais également dans leur composition visuelle

et la hierachie des informations.

18
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WE LOVE GREEN

Un festival écologique

IafF & T 1V AL

- WE LOVE GREEN

MUSIC « ART « FOOD « TALKS « NATURE

Rendez-vous le 2 & 3 juin , Paris 12¢
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Dans cette affiche le logo est différent de celui du Cabaret Vert.
Le logo est le titre « We love green » comme pour le festival Solidays

* Au niveau de la mise en page globale elle reste basique avec
souvent quelques illustrations sur I'affiche rappelant leur engage-
ment écologique semblable aux anciennes affiches du Cabaret Vert
qui opte aujourd'hui pour un dégradé sans éléments montrant son
engagement.

* La typographie est également modifiée, les lettres se superposent.
* We love green et le Cabaret vert possedent tout les deux les méme

missions, mais We love green reste plus ancré dans la thématique
de I'écologie visuellement.
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Constat

We love green

CONCORDANCES

Lieu de rassemblement et de mixité
Lieu ou différents arts se regroupent
Charte graphique

Festival engagé

Eco responsable

Eclectique

DIVERGENCES

Visuels écologiques : nature, fleur, vert
Couleurs Verte faisant référence a I'écologie
Lieu

Notoriété différente

CONSLUSION

lls prénent les mémes valeurs écologiques, mais sont totalement différents
dans leur charte et identité visuelle avec un style futuriste et un style naturel
coloré et illustré mais également leur composition visuelle et la hiérachie
des informations.

Ils se rassemblent par leur choix de musiques éclectiques et diversifiées
créant également une mixité regoupant des personnes actives

dans l'écologie.

20
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Stratégie créative

Un festival écologique

21
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Intention

Un festival écologique

« Cette nouvelle affiche témoignera d’une association entre

le plastique et la lumiére.

La mise en lumiere d’un élément est souvent assimilé a une mise
en avant lors de concert ou d’exposition semblable a des spots.
Il devient central et valorisé.

«Le plastique suit la thématique du Cabaret Vert et son
engagement écologique.

«['utilisation du plastique est donc un contrepied, |'esthétisme
de mon affiche proviendra du sac.

Volume, Relief seront les premieres caractéristiques de

mon affiche. La mise en valeur du plastique redonne vie a
I’engagement écologique du Cabaret Vert.

22
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Intention

Un festival écologique

23
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Test photographique

Un festival écologique

Pour mes premiers tests photographique j'ai utilisé

une technique alliant lumiére, dégradé et sac plastique.

En posant le sac plastique sur le fond, des pliures, des ombres,
et des reliefs se dessinent. Cette premiere série se base

sur des couleurs chaudes allant du rose au orange.

Le sac plastique peut étre mis en boule formant une sphére
ou totalement étalé.

De ces photos se dégagent un aspect voluté et flouté,

ce qui intrigue sur la nature des éléments utilisés pour créer
ce visuel.

24
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Superposition

Un festival écologique

Aprés une seconde série de photo, je teste des modifications sur photoshop,
grace au logiciel, des superpositions sont intéressantes pour créer un effet

d'accumulation, de superpositions, de flou et de profondeur.
Certaines couleurs sont a éviter pour ne pas créer un visuel angoissant pouvant
rappeler les profondeurs et I'étouffement.
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Visuel sélectionné

Un festival écologique
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Charte graphique

un festival écologique

Pour la nouvelle édition 2020 du Cabaret Vert, I'écologie et la pollution est remis
en avant dans I'identité visuelle du festival.

En effet, le sac plastique est utilisé de maniére esthétique, I'élément dévastateur
est placé au premier plan, pour ne pas oublier I'engagement, et I'étendu de ce fléau
détruisant I'écosysteme qui s'étend hors champ.

Le festival durable avait oublié ses codes au profit d'identité plate et simple.

29



CABARET VERT
Identité visuelle

30

Logotype

Un logotype polyvalent

Le logotype est toujours en blanc sur visuel perturbé et en rose/
violet sur fond fond blanc.

Il se décline avec les 3 logotypes: les deux blasons et le logo long.
Il peut s'utilisé aussi en couleurs avec un visuel en incrustation.
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Affiches 2020

Un festival écologique

La nouvelle composition, met en avant le logo du Cabaret Vert.
Le logo rond repose sur le logo long.

IIs sont encadrés par les informations essentielles.

La mise en page est simple et symétrique pour ne pas alourdir
I'affiche.

GAETAN ROUSSEL | PROPHETS OF RAGE
BARCELLA | ROMEO ELVIS
C | JOHNNY MARR

JANE COLES
MOTOR CITY DRUM EN-
SEMB
PEGG
DJIBRIL

H‘W—Tq'—k—i—l-ﬂ-i—i—?—E—ﬂ—f':-H‘H—} [ w

WO LHAALIHVAVD MMM
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TYPOg raphie ABCDEFGHIJKLMNOPAQRTUVWXYZ
A ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Logotypef 07123456789 Reqular

Sans Serif/baton/linéale (sans empatement)/épaisse

| | ABCDEFGHIJKLMNO

Généreux/affirmé/direct/assumé/imposante

PARTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

VwXY2
m 0123456789 Droite

32
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ

abcdefghiklmnopagrstuvwxyz

La typographie Maax sera utilisé pour le texte courant et sera 0123456789 Light

meloriale dans tout es lurables de a nourele diton o ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789 Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

0123456789 Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 bvold

Typographie

Un festival écologique

33
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UNIVERS CHROMATIQUE PRIMAIRE

COULEURS PRIMAIRES

R:0
V171

B:191

#00ABBF

Cc:18 R:190 #BE254D
M:96 V37

J 53 B:77

N :8

UNIVERS CHROMATIQUE SECONDAIRE

COULEURS SECONDAIRES

ROSE/ROUGE

C :36
M:100
J 27
N :24

R:143
V.22
B:87

#8e1557
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VIOLET

ZCzO
SN 0o
J 34

R:128
V59
B:141

#803b8c

BLEU

(@)

ZzZCezZzO
O
o1

R:0
V17
B:191

#00abbf

VERT

C:75
M: 43
N :38
R:60
V:91
B:91

#3b5b5a
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Visuel complémentaire

Un festival écologique

Pour chaque information complémentaire aux affiches principales, un theme visuel
est défini. Quatres déclinaisons pour les bracelets ou billet 1 jour, 3 jours, 4 jours
et camping.

Visuel : 1 jour Visuel : 3 jours Visuel : 4 jours Visuel : Camping

35
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Affiches

Un festival écologique

A0OT 2020

LE CREDIT MUTUEL DONNE LE m (FLAP) presenTe

CHABAlIxT

BERNARD LAVILLIERS
GAETAN ROUSSEL
BARCELLA
AN LEBLANC
STEVE GUNN

VAUDOU GAME DJ MARCI
THE CHATS BLUE ORCHID

DUSTYCLOUD
MELANIE MARTINEZ

WWW.CABARETVERT.CON

36

TWENTY ONE PILOTS
PROPHETS OF RAGE
ROMEO ELVIS

JOHNNY MARR
CABALLERO & JEAN

NNY DAZE

MAYA JANE COLES
MOTOR CITY DRUM EN-

DJIBRIL
D MORE...

CHARLEVILLE - MEZIERES GBI

INDEPENDANT ET DURABLE E

ARDENNES

&

CABAlrxT
VeRT

WOD'LYIALI™VVEVI MMM

AOUT 2020
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woeines I T Ty

CHBArx=T
VeRT

WWW.CABARETVERT.COM

CABArxT

ZANZIBAR

TWENTY ONE PILOTS PROPHETS OF RAGE ORELSAN

FOALS |AM ANGELE P
RA IRBOURNE BE}
ROUSSEL M

ILLUMINATIONS

LOMEPAL NISKA COURT
ABALLERO JE

REDEMPTION PIXIE!
OFEE GIRL BAND

GREENFLOOR

TI SMITH ROMEO ELVIS NINA
RNARD L
JAMES

NE

AVAL ON ERMERSON THE MADONNA DANNY
DAZE JOY ORBISON ZOLA JAIN DADJU OFENBACH

TCHAMI M PETIT BI

ISCUIT DUSTYCLOUD

SLIMANE DEEP PURPLE ANETA SALUT

AZF TODI|

RAZORBACK

ELLA VAUDOU GAME DJ MARC

DELACROIX MAJOR LAZ

LAVOINE

WWW.CABARETVERT.COM

ER DJ KHALED MAR

(coanieviee - mezenes OREUE own ensee v oo, oee s ()

WWW.CABARETVERT.COM

BERNARD LAVILLIERS
GAETAN ROUSSEL

(o)

INDEPENDANT €T DURABLE

BARCELLA
EBLA

Wy
JANE.

5GY

DJBRIL

WWW.CABARETVERT.COM

TWENTY ONE PILOTS
PROPHETS OF RAGE

COLES
TY DRUM

(conneviee - mezenes IORETRY e s aeor o s ¢ ()

CABArxT
VeRT

WWWCABARETVERT.COM

2 CAMPINGS, 2 AMBIANCES,
FAITES VOTRE CHOIX ET RESERVEZ LE CAMPING QUI VOUS RESSEMBLE !

CAMPING 1 : AU DORMEUR DU VAL

Pour qui
pour dormir

Ou: s

Quand : du me
Combien : 1
Comment : avec ur
Services
restauration

WWW.CABARETVERT.CON
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Flyers

Un billet électronique

Les flyers sont catégorisés en 3 partie: un flyers annocant la line up par scene,
un flyers annoncant lun échantillon de la line up puis un flyers sur le camping
du cabaret vert. lls reprennent les différents visuels photographique.
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Bracelets

Un festival écologique

Bracelet Pass: 4 jours Bracelet Pass: 1 jour

Bracelet Pass: Camping Bracelet Pass: 3 jours

38
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Billetrie

Un festival écologique

OFTRAEAIR O AMATE  c 0AO

OUT 2020

(@)
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29.00€
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(FLAP) PRESENTE
PRIX TTC:

%

128A L1XIPpgHD A12I9A LXIRPIHD

(FLAP) PRESENTE
Billet n°: 456321

Transaction n

129A 1IJIp9HD
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Billet électroniqe

Un billet électronique

La création de billet éléctronique PDF téléchargeable permet

aux festivaliers de choisir entre un billet imprimé ou un billet
éléctronique. Dans la contuinité de I'engagement du Cabaret Vert

la réduction d'impression papier est une autre action éco-responsable.

CABArx=T

CABArxT
VeRT

40
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RETOUR

NBACH TCHAMI MALAA PETIT BISCUIT DUSTY

[FLAP] PRESENTE

PROGRAMME DETAILS PRATIQUES

DANNY DAZE JOY C

N\ ZOLA JAIN DADJU

DEEP PURPLE ANETA SALUT OL

AZF TODIEFOR THE C UE ORCHID
SEMBLE LA FLEUR DYLAN LEBLANC

>Y GOU BARCELLA

VAUDOU GAME DJ MARCELLE JORIS
DELACROIX MAJOR LAZER DJ KHALED MARC
LAVOINE

LE CREDIT MuTUEL DONNE LE [I)

CABARET DURABLE CONTACT

TICKETS
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Site web

Un site dynamique

Le but du site du Cabaret Vert est de présenter les missions et les
activités du festival. C’est un festival engagée qui pronne I'engagement
écologique. Leur site est web est leur principale support de communi-
cation avec les réseaux sociaux comme instagram.

Identité graphique

L'identité du site est assez simple avec un gamme chromatique évolu-

tive et un typographique qui marque l'identité visuelle.

le site mets en avant la programmation du festival, c’est un site dyna-
mique, bien hierachisé. Le menu manque légerement de visibilté, en
effet ce nest pas intuitif.



CABARET VERT
Identité visuelle

Application

partage et écoute

Chargement Accueil Billéterie Billet digital

Line up Playlist n°1 Playlist n°2 Découvrir

CHBArx:T e ™ @*
- VeRT & . —

DISCLOSURE
= LINEUP VENDREDI LINEUP VENDREDI
AUDREY RIBEAUD. - G

) > PO
¥
.
PASS 3 JOURS 3 [ )
21.22:28"A0U0T 2021 N @ /
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CABARET VERT
Identité visuelle

Application

Architecture de l'application

Menu

Retour

oul ou Now

Lecture musique

Décompte du festival

Actualité du festival

vez le festival avec

Menu secondaire

43



CABARET VERT
Identité visuelle

Visuels artistes

un festival écologique

Pour chaque artiste, un visuel est créé en incluant le visuel sac plastique au forme
aléatoire venant couvrir les photos d'artistes. Ces visuels seront postés sur les réseaux
sociaux ou sur le site du cabaret vert afin de les présenter aux festivaliers.

IR
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CABARET VERT
Identité visuelle

Les gazettes

La revue cabaret vert

-~ = ; 7 ;
] CONTACTEZ-NOUS | T: 06 85 03 34 62 - M. CAZETTE@CABARETVERT.COM CONTACTEZ-NOUS | _T: 06 85 03 54 62 - _N. GAZETTE@CABARETVERT.COM CONTACTEZ-NOUS ! T: 06 85 03 34 62 - M. GAZETTE@CABARETVERT.COM

P
N

DIONYso0s
AVAL ON ERMERSON
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CABARET VERT
Identité visuelle

Tote bag

Déclinaison textile

Le tote bag se décline avec les deux autres logotype pour créer une déclinaison.
Il se décline également de la méme maniere sur les différents textiles.
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